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A B S T R A C T  

 
A R T I C L E   I N F O 

Urban tourism has a complex interaction with the city body, which sometimes cannot be separated. 

This relationship is two-way and mutual, on the one hand, the city helps tourism with its capacities, 

services and elements, and on the other hand, tourism increases the economic, social and cultural 

prosperity of the city. A form of sustainable tourism is urban creativity. The formation of a creative 

city and creative tourism is one of the latest successful urban management practices in order to 

attract material and non-material capital. Based on this, the aim of this research is to identify the 

physical drivers effective on tourism in the creative city of Tabriz with a future research approach. 

The research method is descriptive-analytical and practical in terms of purpose. The data collection 

method is library and field. Also, out of 563,660 households in Tabriz city, 400 heads of households 

among ten regions were randomly selected through Cochran's formula, and 15 urban experts were 

selected for questioning, and finally SPSS and MICMAC software were used for data analysis. The 

results of the research showed that the indicators related to the dimensions of urban infrastructure 

and equipment, natural and environmental, technology, building body and service-welfare, 

respectively, with a weighted average of 0.835, 0.794, 0.745, 0.595 and 0.492. "Had the greatest 

impact on the creative tourism of Tabriz city. Also, based on the path analysis model, the factors 

influencing the creative tourism of Tabriz city were determined directly and indirectly. And finally, 

all the physical factors affecting the creative tourism of Tabriz city were leveled in an exploratory 

way (intersectional effects). 
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1. Introduction 

The need to use creativity in this research comes 

from the fact that the city of Tabriz has an ancient 

history and a rich civilization due to its location on 

the Silk Road, the world’s largest covered market, 

many historical and tourist monuments, 

handicrafts, infrastructure and suitable urban 

equipment as the primary sources. Has prepared for 

its entry as the most beautiful and developed city in 

the Islamic world, which will achieve great 

progress and development in all urban dimensions 

in the shadow of this and in the shadow of the 

tourism boom. According to the historical 

background, very beautiful houses and historical 

places have been built in this city, which can be 

preserved and revived using creative approaches. 

In the meantime, the tourism industry plays an 

important role in the dynamics of the economy of 

this city; it is necessary to pay attention to tourism 

as the main policies of urban development. The use 

of creative tourism dimensions in all urban areas 

can be a very good lever for the promotion of this 

city in national and international dimensions. 

Therefore, it can be said that by adopting the 
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thinking that governs creative urban planning, the 

city can be moved towards planning based on the 

use of creative and innovative forces, especially in 

the physical and physical dimensions. 

 

2. Methodology 

The research method is descriptive-analytical and 

practical in terms of purpose. The data collection 

method is library and field. Also, out of 563,660 

households in Tabriz city, 400 heads of households 

among ten regions were randomly selected through 

Cochran's formula, and 15 urban experts were 

selected for questioning, and finally SPSS and 

MICMAC software were used for data analysis.  

3. Results 

The results of the research showed that the 

indicators related to the dimensions of urban 

infrastructure and equipment, natural and 

environmental, technology, building body and 

service-welfare, respectively, with a weighted 

average of 0.835, 0.794, 0.745, 0.595 and 0.492. 

"Have had the greatest impact on the creative 

tourism of Tabriz city. Also, based on the path 

analysis model, the factors influencing the creative 

tourism of Tabriz city were determined directly and 

indirectly. And finally, all the physical factors 

affecting the creative tourism of Tabriz city were 

leveled in an exploratory way (intersectional 

effects). 

 

4. Discussion 

All physical factors affecting the creative tourism 

of Tabriz city were stratified in an exploratory way. 

For example, indicators of intelligentization of 

services provided and new service and welfare 

technologies are among the key variables; 

Development factors of new urban infrastructure 

facilities, efficient public transportation system and 

creative advertisements at the national and 

international level are among the linked variables; 

The factors of creating parking facilities and 

disposal of sewage and surface water were among 

the influential variables, and the factors of 

beautifying the walls of buildings and structures 

and changing their use based on new needs were 

identified as independent variables. 

 

 5. Conclusion 

Experts have divided physical factors into 

objective and mental factors. But these two 

concepts are very intertwined and related, and 

sometimes the boundaries between the two are very 

narrow. In fact, mental factors such as the identity 

of the place, the perception of beauty and visual 

pleasure, the feeling of security and peace, are a 

reflection of the appearance of the building, the 

form of the building, the type of architecture, and 

other objective factors, but rather emanating from 

it. In fact, the physical characteristics, each of them 

lead to the formation of the mental and inner 

dimensions of the tourists and the acquisition of 

introspective experiences in them, which 

ultimately lead to the satisfaction of the tourists. 

These are the physical factors that make the 

tourist's mental indicators, and these indicators 

provide the basis for planning and policing a 

tourist's trip. Of course, the impact of all the 

objective and subjective criteria studied is not the 

same and they have different ratings. 
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 اطلاعات مقاله  چکیده

شگري  شهر تعاملگرد تفکیک کرد. این  توان از هماي دارد که گاهی این دو را نمیپیچیده شهري با کالبد 

ردشووگري را یاري گ هاا خدمات و عناصوور خودطرف شووهر با فرتی  ارتباط دو سووویه و مابابل بودها از یک

شود. شکلی مینماید و از طرف دیگر گردشگري باعث اتزایش رونق اقاصاديا اجاماعی و ترهنگی شهر می

گیري شووهر خیو و گردشووگري خیو از جدیدترین از گردشووگري پایدارا خیقی  شووهري اسوو . شووکل

سااي جذب سرمایهرویه بر همین  شود.هاي مادي و غیرمادي محسوب میهاي مدیری  موتق شهري در را

شران سایی پی شنا ساس هدف این پژوهش  شهر خیو تبریا شگري  ز با رویکرد هاي کالبدي موثر بر گرد

باشوود. تحلیلی بوده و به لحاظ هدف کاربردي می –باشوود. روت تحبیق بصووورت توصوویفی پژوهی میآینده

خانوار موجود در شوهر  563660اي و میدانی اسو . همچنین از ها به صوورت کااباانهروت گردآوري داده

س  خانوار میان مناطق ده 400تبریزا  سرپر صادتی و نیز نفر  صورت ت  15گانه از طریق ترمول کوکران به 

ها ري براي پرسشگري اناااب شدند و در نهای  براي تجزیه و تحلیل دادهنفر از کارشناسان و خبرگان شه

شاخص MICMAC و  SPSSاتزارهاي از نرم شان داد که  س . ناایج تحبیق ن شده ا سافاده  هاي مربوط به ا

رتاهی به ترتیب با  -زیرسوواخ  و تجهیزات شووهريا طبیعی و محیفیا تناوريا کالبد بنا و خدماتی ابعاد 

شهر «  492/0و  595/0ا 745/0ا 794/0ا 835/0»وزنی میانگین  شگري خیو  شارین تاثیر را بر گرد بی

شاه شهر تبریز به تبریز دا شگري خیو  سیرا عوامل تاثیرگذار بر گرد ساس مدل تحلیل م اند. همچنین بر ا

خیو  صورت مسابیم و غیرمسابیم مشاص گردیدند. و در نهای  تمامی عوامل کالبدي موثر بر گردشگري

 بندي گردیدند. شهر تبریز به صورت اکاشاتی )اثرات ماباطع( سفح
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  مقدمه. 1

های مهم و در حال رشد سریع در جهان یکی از بخش

ت در رشد اقتصاد کشورها بسیار موثر اس گردشگری است که

(Osman and Sentosa, 2013: 26 در سیستم .)

اقتصاد جهانی صنعت گردشگری روز به روز اهمیت بیشتری 

امروزه به قدری در توسعه اقتصادی  کند. این صنعتپیدا می

و اجتماعی کشورها اهمیت دارد که اقتصاددانان آن را 

(. با رونق Bameri, 2018: 2د )انصادرات نامرئی نام نهاده

ای از مناطق در و گسترش جهانی این صنعت، تعداد فزاینده

 2717-2325شاپای الکترونیکی: 

 مطالعات جغرافیایی مناطق کوهستانیفصلنامه 
gsma.lu.ac.irwww.http:// 
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کشورهای در حال توسعه اهمیت گردشگری را به منزله عامل 

 Yangاند )ای درك کردهمهم در توسعه اقتصاد منطقه

and Fik, 2014: 144 )ی و اهمیت نقش آن در توسعه

فرهنگی باعث شده است تا بسیاری از  اقتصادی، اجتماعی و

ای و ملی برای توسعه آن ریزان محلی، منطقهمدیران و برنامه

 (.Safayipour & Jafari, 2021: 108)تلاش نمایند 

اجزای بسیاری است که  ی پیچیده و دارایگردشگری عرصه

 Currieی گردشگری نقش دارند )در محصول و تجربه

and Falconer, 2013: 2 .)ه عبارتی دیگر توریسم در ب

حال حاضر به بزرگترین صنعت بخش خدمات تبدیل شده 

است و از نظر پراکنش، صنعت شماره یک جهان محسوب 

شود که هایی تشکیل میشود. توریسم از عناصر و فعالیتمی

به صورت مستقیم و غیرمستقیم بر این صنعت تأثیر 

توریسم در یک گذارند. به بیان دیگر، برای اینکه صنعت می

کشور متحول شوند و توسعه یابد، باید در راستای آن عناصر 

هایی متحول شده و توسعه یابند، که در پویایی آن و فعالیت

 (. Bazafshan & Bameri, 2018: 168)سهیم هستند

ی سریع صنعت گردشگری و رسد به دنبال توسعهبه نظر می

ری به طور های گردشگی نیازهای نوظهور، سازمانایده

های خلاق و فراهم نمودن ی ظرفیتچشمگیری به توسعه

ی خلاقیت و نوآوری در جذب هایی جهت توسعهمحرك

 & Mohammadi)گردشگران تمایل پیدا نمایند 

Mirtaghiyan, 2016: 195 .) امروزه خلاقیت به عنوان

بنیان مطرح است و از رشد عاملی مهم در اقتصاد دانش

 ,UNESCOکند )می شغل، حمایتاقتصادی و ایجاد 

( خلاقیت 2005« )کریس اسمیت»(. از دیدگاه 2013

های جدیدی ای است که افراد به کمک آن به ایدهتوانایی

کنند. یابند و امکاناتی نو برای انجام امور ابداع میدست می

گردشگری خلاق در پی با توجه به مباحث مطرح شده 

ا جذب گردشگران جهت کاهش مضرات بازتولید متوالی و ب

باشد. گردشگری تولید یک تجربه جدید و منحصر به فرد می

خلاق در پی نیازهای جدید گردشگران و بازدیدکنندگان به 

ها و فضاهای خلاق دنبال استقبال از طبقه خلاق و ایجاد مکان

باشد. مشارکت و همکاری و در جهت جذب گردشگران می

این نوع از گردشگری  خلق تجربه توسط گردشگر از اصول

شهرها از ابعاد (. Robati anaraki, 2016: 2)باشد می

توانند بر توسعه گردشگری، موثر باشند که از مختلف می

توان از ساختار، کالبد و مورفولوژی، وضعیت جمله آنها می

 ,Suleiman and Badaruddinفرهنگی و... نام برد )

ی به جهت آنکه این میان عوامل کالبدی شهر(. در 2011

تر بوده و قبل از هر بعد دیگری در شهر، تر و ملموسنمایان

نمود و عینیت دارد، از اهمیت شایانی برخوردار است. عواملی 

انداز مطلوب، قابلیت نظیر، محصوریت، زیبایی و چشم

دسترسی، امکانات جانبی، امنیت، هویت مکان و لذت بصری 

تقد است عوامل کالبدی به مع« گردون»اند. و... از آن جمله

ها، ها، نقشهها، کاربری، خیابانها، ساختمانطرح»معنای 

است. یعنی آنچه که بیشتر در « اندازهای شهریچشم

جغرافیای شهری با آن سروکار دارند. عوامل کالبدی در 

حقیقت بررسی کننده ابعاد مکانی توسعه شهری، از دو 

یدگاه عینی، مناطقی دیدگاه عینی و ذهنی است. در مورد د

شوند که حاصل آن از شهر به لحاظ کالبدی بررسی می

هایی است که به خصوصیات و بخشی و عمومی کردنمفهوم

های یک بخش از کنشکالبد شهر، در منطقه شهری و برهم

 :Ayati et al, 2016)منطقه شهری با دیگری اشاره دارد 

ها و از سویی دیگر؛ جهان امروز منجر به دگرگونی (.44

ای در تمام ابعاد شده که تجارت تغییرات سریع و گسترده

جهانی از این قاعده خارج نبوده و در سطح وسیعی با تلاش 

کند تر در جهت این تحول حرکت میو سرعت هر چه تمام

(Siti et al, 2011; Duman, 2011 ؛ یکی از شهرهایی)

وش این تغییر و تحولات شده است کلانشهر تبریز که دستخ

باشد. تبریز یکی از شهرهای بزرگ ایران و مرکز استان می

ی آذربایجان شرقی است که بزرگترین قطب اقتصادی منطقه

آید.  همچنین بعنوان پایتخت غرب ایران به شمار میشمال

انتخاب شده  2018گردشگری شهرهای اسلامی در سال 

ت به کارگیری خلاقیت در این تحقیق از آنجا است. ضرور

شود که شهر تبریز با قدمت کهن و تمدنی غنی به ناشی می

علت واقع شدن در مسیر جاده ابریشم، بزرگترین بازار 

سرپوشیده جهان، آثار تاریخی و گردشگری فراوان، صنایع 
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دستی، زیرساخت و تجهیزات مناسب شهری بسترهای اولیه 

ترین شهر جهان یافتهبعنوان زیباترین و توسعهرا برای ورودش 

اسلام فراهم کرده است که در سایه این امر و در سایه رونق 

گردشگری به پیشرفت و توسعه عظیمی در تمامی ابعاد شهری 

ها و ی تاریخی، خانهدست خواهد یافت. با توجه به پیشینه

که  های تاریخی بسیار زیبایی در این شهر بنا شده استمکان

توان از رویکردهای خلاقانه برای حفظ و احیای آن می

استفاده کرد. در این میان صنعت گردشگری نقش مهمی را 

کند؛ توجه به گردشگری در پویایی اقتصاد این شهر ایفا می

های اصلی توسعه شهری الزامی است. به بعنوان سیاست

های شهری کارگیری ابعاد گردشگری خلاق در تمامی حوزه

تواند اهرم بسیار خوبی برای ارتقای این شهر در ابعاد ملی یم

توان گفت که با اتخاذ تفکر المللی باشد. بنابراین میو بین

توان شهر را به سمت ریزی شهری خلاق میحاکم بر برنامه

ریزی بر مبنای استفاده از نیروهای خلاق و نوآور برنامه

د. با توجه به بخصوص در ابعاد کالبدی و فیزیکی سوق دا

های اینکه پژوهش حاضر اکتشافی بوده، به جای فرضیه

 شوند:های تحقیق ارائه میتحقیق، سوال

ملی که باعث انتخاب شهر تبریز بعنوان مهمترین عوا -1

 شوند کدامند؟مقصد گردشگری می

البدی به صورت مستقیم و غیرمستقیم بر ککدام عوامل  -2

 رگذارند؟گردشگری خلاق شهر تبریز تاثی

گردشگری ر بر ارتقای های کلیدی موثهمترین پیشرانم -3

 خلاق شهر تبریز کدامند؟

تاکنون مطالعات متعددی ساختار کالبدی شهر و گردشگری: 

در زمینه عوامل موثر بر افزایش تقاضای گردشگری انجام 

پذیرفته و موضوع را از زوایای متفاوتی مورد بررسی قرار 

ها در این زمینه کارهای یشروترین پژوهشاند؛ یکی از پداده

است که به توصیف ساختار « 1988 1گان»انجام شده توسط 

فیزیکی مناطق مقصد پرداخته است. مبتنی بر مفاهیم ارائه شده 

ریزی گردشگری شامل پنج عنصر کلیدی توسط وی، برنامه

 
 

                                                           
1 Gunn 

. بازار تقاضای 2منطقه مقصد . 1از اند است که عبارت

. 5جایی و . مسیرهای جابه4ها جاذب. 3گردشگری 

ها. بر این اساس مناطق مقصد، نه تنها جزئی اساسی از دروازه

روند، بلکه خود به تنهایی یک سیستم گردشگری به شمار می

ای از شوند که دربردارنده مجموعهسیستم محسوب می

ها و خدمات گردشگری هستند که هر بخش آن برای جاذبه

بخشی به رسانی و رضایتدماتموفقیت در جذب، خ

گردشگران به سایر اجزا وابسته است. از سویی دیگر، در 

های درون یک منطقه گردشگری، تعدادی از جاذب

های جذاب و تسهیلات گردشگری وجود دارد که مجموعه

سعی « گان»اند. ارائه شده به گردشگران در آنها تمرکز یافته

« محصول گردشگری»کرد از طریق ارائه مفهومی به نام 

توسعة گردشگری را متکی به خدمات اطلاعاتی، 

ای گردشگری بداند. چند سال ونقلی، اقامتی و جاذبهحمل

عوامل موثر بر توسعه گردشگری « 1994اسمیت »پس از وی، 

های ویژگی -1بندی کرد: را در پنج دسته بدین شرح طبقه

 -5ب و آزادی انتخا -4نوازی مهمان -3خدمات  -2محیطی 

تر بر عوامل برشمرده شده نشان درگیری. مروری موشکافانه

بندی دوگانه توان در دو دستهدهد که جملگی آنها را میمی

قرار داد، به این ترتیب که برخی از عوامل نظیر دسترسی یا 

خدمات از نوع کالبدی بوده یا قطعا بروز کالبدی دارند در 

ها و زی، یا واسطهنواحالی که برخی دیگر نظیر مهمان

اند یا لزوما بروز کالبدی ندارند. ریزان سفر غیرکالبدیبرنامه

تنها ابعاد عینی و نمود بیرونی عوامل کالبدی علاوه بر آن نه

مندی گردشگران اهمیت دارد، یاد شده در میزان رضایت

گیری ابعاد ذهنی های کالبدی هر یک به شکلبلکه ویژگی

انجامد که بر میزان رضایتمندی میو درونی در گردشگران 

آنان از حضور در یک مکان و از جمله در مراجعه به 

 :Ayati et al, 2016های گردشگری موثر است )جاذبه

44.)  
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 نظران. عوامل موثر بر گردشگری در ابعاد کالبدی و غیرکالبدی از سوی صاحب1جدول   

 ذهنی عینی غیرکالبدی کالبدی عوامل موثر نام پژوهشگر

 پوئروانتو

(Poerwanto, 2000) 

 های گردشگریجاذبه
  

  
 دسترسی

  
  

 خدمات
  

  

  بندیشبکه
   

 میدلتون

(Midelton, 2009) 

  نوازیمهمان
   

ها و رویدادهای جاذبه

 گردشگری
  

  
 حمل و نقل

  
  

  ریزان سفرها و برنامهواسطه
 ------- 

  سازماندهندگان مقصد
 ------- 

 چیانگ مای

(Suanmal, 2014) 

  نوازیمهمان
 ------- 

 های گردشگریجاذبه
  

  
 دسترسی

  
  

 هازیرساخت
  

  

 محیط
  

  
  هزینه

 ------- 

 گروداچ

(Grodach, 2017) 

 ظاهر بنا
  

  

 آمیزیرنگ
  

  

 نورپردازی
  

  

 نوع معماری
  

  

  هویت مکان
  

 

 میلر

(Miller, 2018) 

 سیستم حمل و نقل
  

  

 غذایی و تفریحیخدمات 
  

  

  احساس امنیت
  

 
ادراك زیبایی و لذت 

 بصری
  

  

 طول فضا
  

  

استراحتگاه و حصار و 

 پیرامون ساختمان
  

  

 

صنعت گردشگری به گردشگری و گردشگری شهری: 

شود عنوان یکی از صنایع خدماتی مهم در جهان محسوب می

(Jordan et al, 2019; Gursoyet et al, 2019 .)

ها، گردشگری را ابزاری برای توسعه و حفاظت از دولت

رشد و توسعه  دانند.ها با حداقل تأثیر منفی میمحیط و سنت

تواند باعث بروز تغییرات عمیق در های گردشگری میفعالیت

های کلان های عینی و ذهنی و ویژگیبسیاری از شاخص

هنگی و محیطی جوامع مقصد شود اقتصادی، اجتماعی، فر

(Almeida et al, 2021: 16; Nicolau et al, 

2016: 2; Barros et al, 2010: 13 .) گردشگری

همواره عاملی در جهت پیشرفت کشورهای تمام دنیا بوده 

است و همچون محرکی با استفاده از منابع طبیعی، انسانی، 

ارتباط و رسوم محلی موجبات  ها و آدابفرهنگی، سنت

آورد و مزایای واقعی را برای مردمان سرتاسر دنیا را فراهم می

آورد و مستقیما به رشد تولید ناخالص جامعه میزبان به بار می

 :Fernandez, 2020کند )ملی و اشتغال کمک می

(. یکی از انواع گردشگری، گردشگری شهری 187

شروع  1950مفهوم گردشگری شهری که از سال باشد. می
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مدرن ده به عنوان معیاری از نوع جدید سبک زندگی پستش

 Asadi et)با شهرهای پرجمعیت ارتباط پیدا کرده است

al, 2020: 21 .)های گردشگری شهری به توصیف فعالیت

پردازد که در آن شهر مقصد اصلی گردشگری چندگانه می

این نوع از گردشگری به (. Ariani, 2018: 3است )

یافته در مراکز شهری که دارای ی توسعههامجموعه فعالیت

های مناسب گردشگری و عناصر طبیعی، تاریخی، زیرساخت

فرهنگی و کالبدی هستند و به صورت یک قطب جاذب از 

طریق عرضه محصولات و مصرف تولیدات و خدمات برای 

کند تعریف شده است جذب گردشگرها عمل می

(Bozorg Niya et al, 2021: 130 .)ی شهری هامحیط

های از دو نقطه نظر در صنعت توریسم اهمیت دارند. کانون

شهری به لحاظ تمرکز جمعیت در آنها و فشارها و 

های ناشی از کار و تلاش و فعالیت به عنوان مبدا خستگی

شوند. از سوی دیگر به های توریستی محسوب میمسافرت

، های اقتصادیعلت وجود امکانات معیشتی و رفاهی، فعالیت

بازرگانی، صنعتی، فرهنگی، سیاسی، بهداشتی، ارتباطی، 

های تاریخی و توریستی به عنوان فراغتی و داشتن جاذبه

آیند. بنابراین های جهانگردی به حساب میمقصد مسافرت

گردشگری شهری عبارت است از مسافرت به شهرها با 

ها و امکانات و های مختلف بر اساس جذابیتانگیزه

ه شهر دارای آن بوده و در شخص ایجاد جذابیت تسهیلاتی ک

 (. Ghahremani fard et al, 2021: 72)کند می

مفهوم شهر خلاق یک شهر خلاق و گردشگری خلاق: 

پدیده نسبتا جدید است و بر این نکته تاکید میکنند که سرمایه 

انسانی هسته اصلی شهر محسوب میشوند، نه زیرساختها و یا 

خلاق مفهومی پویا با تمرکز بر خلاقیت،  کالبد مکانها. شهر

توسعه جامعه و فرهنگ به عنوان شاخصهای اصلی جهت 

داشتن یک شهر پویا، سرزنده و راحت، پایدار و شکوفا برای 

درواقع (. Varbanova, 2007: 9نسلهای آینده است )

مفهوم شهر خلاق را میتوان رویکردی جایگزین برای احیای 

شهری و تفکری جایگزین برای نگاه به شهر دانست. به عقیده 

برخی ممکن است اقتصاد و به عقیده برخی دیگر رفاه 

اجتماعی مهم باشد؛ اما باید دانست که نقطه کانونی شهر 

خلاق فرهنگ، آموزش، جو یا فضای خلاقیت است. 

قیت در احیا و توسعه مجدد شهری بسیار مهم است خلا

(Tajudeen, 2008: 60 .) شهر خلاق به عنوان یک چهره

فرهنگی دیده میشود و در مقایسه با سایر شهرها دارای نمادها، 

سمبل ها و عملکردهای منحصر به فرد است و از تمایزهای 

محلی بهره میگیرد تا طبقه خلاق را به خود جذب کند. 

ق یک فضای منحصر کاربردی با جدایی بین شهرخلا

زندگی، کار و اشکال استاندارد شده ی مصرف و فراغت، 

آن طور که در شهر کاربردی وجود دارد، نیست 

(Reckwitz, 2009: 15 .) ازجمله ویژگیهای عمومی

شهر خلاق این است که مکانی جذاب برای کار کردن 

کانی وزندگی شهروندان خود )خصوصا نسل جوان(، م

جذاب برای گردشگران )صنعت توریسم(، توانمند در 

شکوفایی بخشهای مختلف اقتصادی )از راه بهکارگیری 

فناوری و مدیریت صحیح آن( و همچنین مرکز جذب 

بنگاههای مختلف نوظهور )خوشهها و مراکز تحقیقاتی 

بهویژه در زمینه فناوری برتر( است. مفهوم شهر خلاق، اغلب 

از برنامهریزی راهبردی مورداستفاده به عنوان شکلی 

 :Lazark, 2010؛ Landry, 2008: 164قرارمیگیرد )

؛ Green, 2008: 24؛ Peck, 2005: 740؛ 1

Florida, 2005 ؛Jopek, 2014: 182.)  
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 انداز شهر خلاق. چشم1شکل 

یکی از پیامدهای مثبت شهر خلاق، گردشگری خلاق 

گردد برمی 1993مفهوم گردشگری خلاق به سال باشد. می

(Campell, 2010: 59 ) پیرس و باتلر»زمانی که »

بار به عنوان فرم بالقوه گردشگری به آن اشاره کردند؛ نخستین

گرچه این عبارت را به صورت شفاف تعریف نکردند. 

، گردشگری خلاق را به این شکل «ریچاردز و ریموند»

اند: گردشگری که به گردشگران فرصت توسعه تعریف کرده

ها شان را از طریق مشارکت فعال در دورههای خلاقانسیلپت

دهد که هایی را میداده و همچنین فرصت یادگیری تجربه

 Richards andهای آن مقصد است )مؤلفه

Raymond, 2000: 18 سازمان (. شبکه شهرهای خلاق

فرهنگی، علمی و آموزشی ملل متحد، گردشگری خلاق را 

سفری که به منظور یک تجربه »به این صورت تعریف کرد: 

فعال و معتبر هدایت شده و با یادگیری مشارکتی هنر، میراث 

های اجتماعی یک مکان همراه است و با کسانی یا شخصیت

کنند و فرهنگ زیستی آنها را که در آن مکان زندگی می

دهند. گردشگری خلاق تعامل بیشتر را دربرمیتشکیل می

لحاظ آموزشی،  کننده ازگیرد که بر اساس آن بازدید

عاطفی، اجتماعی و مشارکتی با مکان، فرهنگ و افراد ساکن 

در آن تعامل دارد. آنها احساس شهروندی دارند 

(UNESCO, 2006: 2 .) گردشگری خلاق شکلی از

های فرهنگی گردشگری است که از بازتولید دارایی

جلوگیری کرده و افزایش منابع فرهنگی ناملموس مقصد را 

 ,Castroدهد )طریق تجارب مشارکتی بیشتر افزایش می از

یک موضوع در حال (. بنابراین گردشگری خلاق 8 :2012

رشد و تحقیق است که پیشگامان خلاقیت گردشگران در 

از دیدگاه عرضه،  .انگیز و تجربی استتولید تجربیات خاطره

دهندگان در یک چارچوب گردشگری خلاق، نقش ارائه

انگیز است، های تجربیات خاطرهکنندهیلگردشگری، تسه

باشند کنندگان خدمات و یا کالاها نمیتنها تامین

(Marques and Borba, 2017: 86 ؛Ross et al, 

شناخت نقش خلاقیت در صنعت گردشگری (. 38 :2017

برانگیز و گیری تجربه خلاق، هر دو چالشو نحوه شکل

شود که خلاقیت در حوزه مدعی می« ریچاردز»اند. پیچیده

گردشگری خلاق به وسیله محققان نادیده انگاشته شده است. 

دهد، همگرایی بین خلاقیت و گردشگری، وی نشان می

اند. به عبارت دیگر، مره ایجاد کردههایی در زندگی روزبنیان

های خلاقانه گردشگران به دنبال آن هستند که در فعالیت

های زندگی واقعی ای مشارکت کنند که به موقعیتروزمره

در ادامه (. Mohajer et al, 2020: 77)تر است نزدیک

گرفته مرتبط با موضوع تحقیق  به تعدادی از مطالعات صورت

در پژوهشی  Zal et al (2018) شود.پرداخته می

 اقتصاد

 مکان

 فرهنگ

 شهر خلاق

 اعتبار محیط شهری پذیرهای رقابتمکان

 ق فرهنگیصنایع خلا
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گردشگری خلاق را ابزاری برای توسعه شهری کلانشهر 

ی تبریز بررسی کردند. بر اساس نتایج بدست آمده، همه

ی اجتماعی، کیفیت زندگی، های موثر شامل سرمایهشاخص

ها ارتباطی مستقیم با ی خلاق و زیرساختاستعداد، تجربه

کلانشهر تبریز دارند که  ی این گردشگری دررشد و توسعه

ی اجتماعی و استعداد خلاق بیشترین از میان آنها سرمایه

 Dosti et al اثرگذاری را در گردشگری این شهر داشتند.

های گردشگری خلاق ( در پژوهشی ظرفیت2019)

دهد از دیدگاه کلانشهر تبریز را مطالعه کردند. نتایج نشان می

دارای ظرفیت گردشگری خلاق تنها کارشناسان، این شهر نه

گذاری در امور فرهنگی و غنای فضای باشد بلکه با سرمایهمی

تواند در کنار تبدیل شدن به مکانی برای جذب شهری می

های انسانی ارزشمندی را پرورش داده و طبقه خلاق، سرمایه

سرانجام به شهر خلاق تبدیل شود. کیانی سلمی و صفری 

های گردشگری خلاق در بافت ها و عوامل( شاخص1398)

ی جویباره را بررسی کردند. فرسوده شهری اصفهان محله

دهد وضعیت عوامل نشان می tتایج حاصل از آزمون ن

های مشارکت، تسهیلات رفاهی خدماتی، بازسازی و مرمت

های فرهنگی و ابنیه تاریخی از میانگین صورت گرفته و جاذبه

رسانی و های اطلاعملاند. عامتوسط آزمون کمتر بوده

تبلیغات و نوآوری و خلق ارزش در گردشگری در وضعیت 

Safayipour & Jafari (2021 )د. انمتوسط بودهنیمه

های گردشگری خلاق در کلانشهر تبریز را وضعیت مولفه

بعنوان پایتخت گردشگری کشورهای اسلامی به صورت 

اد که های آماری نشان دنتایج آزمونکلی بررسی کردند. 

های شهر خلاق با میزان خلاقیت مناطق شهری تمامی مؤلفه

تبریز همبستگی معنادار دارند. در این بین دو متغیر 

های خلاقیت و طبقه خلاق بیشترین همبستگی زیرساخت

نشان داد که معیارهای  ANPبودند. نتایج حاصل از مدل 

 ترتیب دارایهای خلاقیت و طبقه خلاق به زیرساخت

گیری شهر خلاق دارند. بررسی بیشترین اهمیت در شکل

 
 

                                                           
2 Soho 

های شهر خلاق وضعیت مناطق مختلف شهر از نظر شاخص

نیز نشان داد که هشت منطقه به دلیل تمرکز آثار تاریخی، 

 Danielaتری دارند. مراکز خرید و تفریحی شرایط مناسب

et al(2014)  ای توزیع منطقه»در پژوهشی تحت عنوان

اقدام به بررسی اهمیت شهرهای « خلاق در رومانیهای قطب

ای و محلی نموده و نتایج خلاق در توسعه اقتصاد ملی، منطقه

بیانگر اهمیت سازنده شهرهای خلاق در توسعه گردشگری 

به جایگاه  Durmaz (2015)شهرهای رومانی بوده است. 

های شهری در خلاقیت شهری پرداخته و در کیفیت مکان

در « 2سوهو»طبیقی میزان خلاقیت شهری شهر یک مطالعه ت

در حومه استانبول را « 3بیوگلو»حومه شهر لندن را با شهر 

های طبیعی، موقعیت، کاربری اراضی، فرم برحسب شاخص

اجتماعی،  -شهری، مشخصات بصری، مشخصات فرهنگی 

های توریستی و مشخصات مشخصات ادراکی، جاذبه

 & Leebارگانیکی شهر مورد بررسی قرار داده است. 

Leea (2015)  بندی و اولویت»تحقیقی تحت عنوان

های صنعت گردشگری خلاق در کره با استخراج سیاست

دهد که انجام داده و نتیجه نشان می« AHPاستفاده از 

های متوسط و کارآفرینان اری شرکتگذحمایت از سرمایه

های بالا است. حفاظت از مالکیت ها و سیاستاز اولویت

گذاری در فناوری اطلاعات نیز مهم هستند. معنوی و سرمایه

ای به نام توسعه در مقاله Richard (2017)نتایج تحقیق 

گردشگری از فرهنگ تا خلاقیت و گردشگری خلاقانه مبین 

تواند به خلاق به طور بالقوه می آن است که گردشگری

های گردشگری معاصر برخی از مشکلات موجود در مدل

های متمایز و جذاب تواند به ایجاد مکانمربوط شود و می

 .برای ساکنان و بازدیدکنندگان به طور یکسان کمک کند

Chen & cho (2019 ) علل و پیامدهای صمیمیت ادراك

گردشگری خلاق به طور شده توسط نسل جدید را در بستر 

نمونه در مرکز هنرپیشه در تایوان مورد بررسی قرار داده 

است. به طور مشخص، در مدل تجربی گردشگری پیشنهاد 

3 Beyoglu 
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شده، سه متغیر منحصر به فرد بودن، هویت و جذابیت به 

عنوان علت و سه متغیر رضایت، دلبستگی به مکان و وفاداری 

ها هر سه . طبق یافتهمقصد به عنوان نتایج مشخص شده است

علت مورد بررسی با علاقمندی و صمیمیت ادراك شده 

رابطه مثبت دارند که به طور مثبت بر رضایت و دلبستگی 

گذارد. علاوه بر این، رضایت و دلبستگی مکان نیز تأثیر می

مکان به عنوان یک متغیر میانجی بر وفاداری گردشگران نسل 

 جدید اثر داشته است.

  تحقیق روش. 2

تحلیلی بوده و به لحاظ  –روش تحقیق بصورت توصیفی 

ها به صورت باشد. روش گردآوری دادههدف کاربردی می

ای )بررسی اسناد، آمار و اطلاعات و تحقیقات کتابخانه

مرتبط با موضوع( و میدانی )مصاحبه و توزیع پرسشنامه( 

ها به صورت مشاهده صورت گرفته است. گردآوری داده

گیرد. همچنین با مسئولین ی بازدید میدانی انجام مییعن

شهری، متخصصان فعال در حوزه شهر خلاق و گردشگری 

شهری و نیز ساکنان مناطق شهری تبریز مصاحبه صورت 

گرفته است. افراد به صورت تصادفی برای پرسشگری 

خانوار موجود در محدوده،  563660اند و از انتخاب شده

با استفاده از فرمول کوکران و با سطح سرپرست خانوار  378

درصد برای پرسشگری انتخاب شدند که برای  93اطمینان 

 400تر و پرهیز از اشتباه احتمالی به دستیابی به نتایج دقیق

پرسشنامه افزایش پیدا کرد. برای تعیین حجم نمونه 

و ( 1976از نظر ترسین و ریگز )کارشناسان و متخصصین 

ورت همگن بودن گروه مشارکت ( در ص2000بریدی )

کنندگان برای ایجاد نتایج ،اثربخش حجم نمونه ای متشکل 

نفر کفایت می.کند در برخی منابع نیز تعداد  15الی 10از 

 Jamaliنفر توصیه شده است) 20الی  10مطلوب خبرگان 

et al, 2018: 21 .)لذا در پژوهش حاضر برای دستیابی به 

نتایج معتبر حجم نمونه در نظر گرفته شده برای تکمیل 

نفر از اساتید دانشگاهی و متخصصان حوزه  15پرسشنامه 

های و در نهایت تجزیه و تحلیل دادهپژوهش تعیین شد. 

بدست آمده به صورت توصیفی و استنباطی خواهد بود. بدین 

استفاده شده  MICMAC و SPSSافزار منظور از نرم

های توصیفی و تحلیلی تحقیق؛ از پرداختن به یافته است. قبل

های آماری به منظور روایی و پایایی پرسشنامه، از روش

تحلیل عاملی اکتشافی و آلفای کرونباخ استفاده شد. پایایی 

بدست آمد، که  765/0پرسشنامه از طریق آلفای کرونباخ 

با توجه  .نشان از همبستگی مطلوب و قوی بین سوالات است

که  KMO شود که مقدار، مشاهده می2به جدول شماره 

باشد. می« 716/0»شاخص مناسب بودن حجم نمونه است، 

باید  KMOاین مقدار قابل قبول است، چرا که حداقل مقدار 

فرض مناسب بودن حجم نمونه باشد تا پیش« 6/0»بالاتر از 

 .تایید گردد

 ای بررسی حجم نمونهآزمون بارتلت و کمو بر -2جدول 

 KMO حجم نمونه
Bartletts Test of Spjericity 

Chi-Square Df Sig. 

400 716. 634/1657 399 .000 

 

 

  معرفی محدوده مورد مطالعه. 3

درجه  4و  38شههرقی و در  شهههر تبریز مرکز اسههتان آذربایجان

درجه طول جغرافیایی واقع شههده  18و  46عرض جغرافیایی و 

 متر است.  1366است و ارتفاع متوسط آن از سطح دریا 

شده شکیل  شت ت ستانی و د ست. شهرتبریز از دو ناحیه کوه ا

و در مناطق کوهستانی تا  1310ارتفاع از سطح دریا در دشت 

شمال و جنوب، بهمتر بالغ می 2100 شهر از  سیله گردد. این  و

 است.های عینالی و سهند احاطه شدهکوه

این شههههر، بزرگترین قطب اقتصهههادی منطقه آذربایجان ایران 

بوده و مرکز اداری، ارتباطی، بازرگانی، سهههیاسهههی، صهههنعتی، 

 1395شههود. در سههال فرهنگی و نظامی این منطقه شههناخته می

نفر بوده اسهههت 1558693خورشهههیدی، جمعیت تبریز بالغ بر 

(. بر اسههاس طرح جامع گردشههگری، 1395)مرکز آمار ایران، 
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جاذبه گردشههگری را در خود جای داده اسههت. از  250تبریز 

توان به مجموعه های گردشهههگری شههههر تبریز میجمله جاذبه

جد بزرگ و  عه پنج مسههه جامع )مجمو جد  بازار تبریز، مسههه

های تاریخی گلی، پلالشعرا، ائلتاریخی(، مسجد کبود، مقبره

سنگی، پل قاری(، اربر روی مهران گ رود )پل آجیچای، پل 

علیشهههاه، برج خلعت پوشهههان، کاخ شههههرداری تبریز، بقایایی 

های های، مجتمععمارت ربع رشهههیدی، بار لارباغی و پارك

غاتی و... غیره اشههههاره کرد. علاوه  ید، سهههو تفریحی و خرد

های تاریخی، این شهر به عنوان دروازه ورود تکنولوژی جاذبه

ر تبریز شود. کلانشهغرب و اروپا به کشور ایران محسوب می

به دلیل وجود طیف وسههیعی از مراکز دانشههگاهی، تحقیقاتی، 

های زیادی برای آزمایشههگاه، صههنایع مختلف، دارای پتانسههیل

شنفکر برخوردار  شگران رو صا گرد صو شگر و خ جذب گرد

 است.

هاریخی متعددی می های ت هار و بناه هز دارای آث ههر تبری باشد ش

شده تا بهعنوان یکی از سبب  شگری  که این امر  صد گرد مقا

کشور ایران، پهههذیرای گردشهههگران داخلهههی و خارجی باشد. 

سانی به  شمند و ان صری هو شگری بعنوان عن شهر گرد در این 

تواند اثرات های مهم یک سههیسههتم شهههری میی ورودیمنزله

ضایی و زمینه -مثبتی در ابعاد مکانی  شهر ف سعه پایدار  ساز تو

شهر و مد ضمن اینکه  شد.  شته با شهری نیز در ارتباط دا یران 

متقابل و در راسهههتای بسهههترسهههازی مناسهههب جهت حداکثر 

ها، گیری از مزایای مذکور ناگزیر از تامین زیرسهههاختبهره

سکرانه آن  شهر و پ تقویت کارکردهای مناسب و متناسب در 

 هستند.

توان به چند دسههته تقسههیم توان گردشههگری شهههر تبریز را می

 کرد:

ماعی1 و فرهنگی: گردشهههگری فرهنگی  ( گردشهههگری اجت

ای از گردشگری است که به طورکلی یا جزئی به وسیلة گونه

تاریخی، تهییج و دارای انگیزه عرضهههه یا  های هنری، میراثی 

ست. تمایزهای منطقه ای، منش نژادی و قومی، تاریخ و شده ا

ها و ها، سهنتهای به هم پیوسهته از مکانسهیمای معاصهر، تکه

ه نمایانگر یک کشهههور و مردم آن بوده و تجاربی هسهههتند ک

باشهههند. کننده تنوع و تجسهههمی از آن سهههرزمین می منعکس

شهر تبریز برای ایجاد شاخص های مولفه اجتماعی و فرهنگی 

هایی چون شههههر خلاق متنوع و گسهههترده هسهههتند. شهههاخص

شاهیر و موزه سیقی بومی مردم منطقه، م ستی و مو صنایع د ها، 

قه، سههبک زندگی مردم و مراسههمات سههوغات موجود در منط

های مولفة اجتماعی و فرهنگی ترین شههاخصمختلف بااهمیت

هسههتند که در ایجاد شهههر خلاق گردشههگری تبریز نقش قابل 

 ای دارند.ملاحظه

های تاریخی در شههر ها و مکان( گردشهگری تاریخی: بافت2

بازارها و تیمچهتبریز شهههامل خانه ها و ها، برجهای قدیمی، 

 باشد.ها و... میها، پلها و امامزادهها، مساجد، زیارتگاهرگا

به جاذ یادین خود دارای  به بن جاذ های شههههر تبریز علاوه بر 

فرد و متنهههههوع با کارکردهای مختلفی گردشههگری منحصههربه

ها در فرآینهههههههد برنامه ریزی اسهههت و چنانکه هر یک از آن

بت اقگردشهههگری قرار گیرند، می ند اثرات مث تصهههادی، توان

فرهنگی و اکولوژیکی فراوانی را برای شههههههههههر  -اجتماعی 

هداری اقتصادی و افزایش  هد، پای هتغال، درآم )مانند افزایش اش

شهر خلاق به  ستای ایجاد  شهر و...( در را ظرفیهههههت پذیرش 

   همراه داشته باشد.

سابقه بیش از  شته تاریخی و موقعیت  3500تبریز با  سال و گذ

،ایرانی تورانی سهههیبری و آلدی دارای جذابیتهای به جغرافیایی 

ست و تبریز و تبریزی در تمام  شگران ا صی برای گرد صو خ

طول تاریخ به یک برند در هویت شههههر و شههههروندی تبدیل 

اند سههیر صههعودی تبریز در حوزه گردشههگری چشههمگیر شههده

است. طی سالهای اخیر شاهد اقدامات منحصر بفرد شهرداری 

ه گردشهههگری و معرفی تبریز بوده ایم که نتیجه تبریز در حوز

شهر نمونه گردشگری جهان اسلام  آن انتخاب تبریز به عنوان 

اسهههت که اینافتخارات با تلاشههههای بی وقفه  2018در سهههال 

ست.  شته ا سر گ سازمان میراث فرهنگی می شهرداری تبریز و 

زیر مجموعه های مختلف شهههرداری به ویژه سههازمان توسههعه 

هردار تبریز و شههورای اسههلامی شهههر تبریز و گردشههگری شهه

های اخیر  های دولتی متولی امور گردشهههگری در سهههال ارگان

فعههالیتهههای چشهههمگیری داشهههتنههد و اگر موفقیتی در حوزه 

شود در همکاری و هم مسیر بودن است گردشگری کسب می

جه  ئه شههههده برای تبریز مورد تو های ارا یار یان مع چه از م آن

دشهههگری سهههازمان همکاریهای اعضهههای اجلاس وزرای گر

نه  به عنوان شههههر نمو خاب شههههر تبریز  هت انت اسهههلامی ج
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قرار گرفت  2018گردشههگری کشههورهای اسههلامی در سههال 

وجود مناطق نمونه گردشههگری، زیر سههاختهای مناسههب تعداد 

موزهها موزه ،فرش ،طبیعت تعداد رویدادهای برگزار شهههده 

شههر جهانی فرش  تعداد اماکن تاریخی انتخاب تبریز به عنوان

و تعداد گردشگران ورودی داخلی و خارجی بود، گردشگری 

سال  شهر تبریز در   35و  25به ترتیب  1397داخلی و خارجی 

درصههد رشههد داشههته اسههت. همچنین آمار ورود گردشههگران 

 670هزار و  461به ترتیب  95و  1394خارجی در سهههالهای 

 (.1398هزار نفر بوده است )بابایی اقدم،

 

 
 . موقعیت جغرافیایی محدوده مورد مطالعه )شهر تبریز(2کل ش

 های پژوهشیافته. 4

 های توصیفییافته -

درصد افراد  60شود که مشاهده می 3با توجه به جدول شماره 

سال قرار دارند و کمترین  50تا  30ی سنی پاسخگو در رده

ی سنی بالای و رده 7سال با  30 - 20ی سنی بالای آن نیز رده

درصد افراد  78باشند. درصد فراوانی می 15سال با  60

 45. حدود 4باشنددرصد نیز زن می 22شونده مرد و پرسش

باشند تر میدرصد افراد دارای مدرك تحصیلی دیدلم و پایین

درصد افراد پاسخگو دارای مدرك تحصیلی لیسانس و  39و 

 15سواد، شونده بیدرصد افراد پرسش 11باشند. بالاتر می

درصد راهنمایی،  16درصد دارای مدرك تحصیلی ابتدایی، 

درصد نیز دارای  30دیدلم و درصد فوق 9درصد دیدلم،  19

درصد افراد  5باشند. تنها مدرك تحصیلی لیسانس و بالاتر می

اند. سال در شهر تبریز داشته 1شونده اقامت کمتر از پرسس

د افراد بیش از یک سال در شهر تبریز اقامت درص 95

اند. مشاغل آزاد و کارمند به ترتیب با درصد فراوانی داشته

درصد بیشترین افراد پاسخگو بودند و بیکار و  14و  37

درصد کمترین  7و  4بازنشسته به ترتیب با درصد فراوانی 

بودند. با توجه به درآمد تا حد زیادی بر کیفیت زندگی و 

درصد افراد  75ش جسمی و روانی تاثیر دارد؛ حدود آرام

اند و میلیون تومان در ماه داشته 10پاسخگو درآمدی کمتر از 

میلیون  10درصد افراد پاسخگو درآمدی بیش از  25حدود 

 اند.تومان در ماه داشته

 

 

 

 

 

 شونده در شهر تبریز. مشخصات افراد پرسش3جدول 

 شوندگانپرسشمشخصات  

 سن

 + 60 60 - 51 50 - 41 40 - 31 30 - 20 ویژگی

 15 18 33 27 7 درصد فراوانی

 جنس 

 
 

                                                           
فته با توجه به اینکه پرسشگری از سرپرستان خانوار صورت پذیری  4

باشد به طوری که مردان بیشتر از است، این اختلاف عددی طبیعی می

 زنان باشند.
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 زن مرد ویژگی

 22 78 درصد فراوانی

 تحصیلات 

 لیسانس و بالاتر فوق دیدلم دیدلم راهنمایی ابتدایی سوادبی ویژگی

 30 9 19 16 15 11 درصد فراوانی

 تبریزمدت اقامت در شهر  

 + 15 15 - 11 10 - 6 5 - 1 سال 1کمتر از  ویژگی )سال(

 43 19 15 18 5 درصد فروانی

 شغل 

 بازنشسته آزاد کارگر دارخانه دانشجو کارمند بیکار ویژگی

 7 37 12 15 11 14 4 درصد فروانی

 میزان درآمد ماهیانه 

 + 15 15 - 10 10 - 5 5 - 1 ویژگی 

 9 16 31 44 درصد فروانی

 

 های تحلیلییافته -

 -باشد که با توجه به اینکه یکی از سوالات تحقیق این می

مهمترین عواملی که باعث انتخاب شهر تبریز بعنوان مقصد 

بندی برای تعیین و رتبه -شوند کدامند؟ گردشگری می

استفاده « رگرسیون چند متغیره»معیارها و زیرمعیارها از تحلیل 

دامنه تغییرات متغیر « وزن رگرسیون»شده است. ارزش هر 

ازای یک وابسته )متغیر سطح بالاتر در درخت ارزش( را به 

تر در درخت واحد تغییر در متغیر مستقل )متغیر سطح پایین

دهد. جهت کمی کردن مدل از روش ارزش( نشان می

سازی استفاده شده است. یکی از مفروضاتی که در مقیاس

رگرسیون مدنظر است، استقلال خطاها )تفاوت بین مقادیر 

ز بینی شده توسط معادله رگرسیون( اواقعی و مقادیر پیش

یکدیگر است. در صورتی که فرضیه استقلال خطاها رد شود 

و خطاها با یکدیگر همبستگی داشته باشند، امکان استفاده از 

رگرسیون وجود ندارد. به منظور بررسی استقلال خطاها از 

آماره  شود.استفاده می 5واتسون –یکدیگر، از آزمون دوربین 

باشد. اگر این آماره در می« 4تا  0»واتسون بین  –دوربین 

قرار گیرد، عدم همبستگی بین خطاها  5/2تا  5/1ی بازه

شود و در غیر این صورت همبستگی بین خطاها پذیرفته می

ی دیگری که باید به آن اشاره کرد این است وجود دارد. نکته

از توان که اگر همبستگی بین خطاها وجود داشته باشد، نمی

 رگرسیون استفاده کرد.

 
 
 
 

 واتسون -شخص کردن استقلال خطاها از طریق دوربین م -4جدول 

Durbin-Watson Std Error of the Estimate Adjusted R Square R Square R Model 

637/1 166/0 774/0 755/0 803/0 1 

 

 
 

                                                           
5 Durbin - Watson 
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عامل دارای  حال برای بررسی میزان این رابطه و اینکه کدام

باشد و تاثیرگذاری آن مشهودتر است از ی بیشتری میرابطه

آزمون رگرسیون چندگانه استفاده خواهد شد. آزمون 

پارامتریک رگرسیون چندگانه برای سنجش میزان 

کنندگی ابعاد متغیرهای این پژوهش مورد استفاده واقع تبیین

 شود.می

مشاهده  Betaی و نیز ارزش عدد 5با توجه به جدول شماره 

« بعد زیرساخت و تجهیزات شهری»شود که در می

(، 904/0های سیستم حمل و نقل عمومی کارآمد )شاخص

( و توسعه تسهیلات جدید 897/0ایجاد تسهیلات پارکینگ )

« کالبد بنا»(؛ در بعد 861/0های شهری )زیرساخت

(، 806/0ها و بناها )های زیباسازی جداره ساختمانشاخص

( و نوسازی 759/0دازی و روشنایی مناسب و مطلوب )نورپر

« فناوری»(؛ در بعد 631/0های مخروبه )و مرمت ساختمان

(، 924/0های نوین خدماتی و رفاهی )های فناوریشاخص

( و 815/0المللی )تبلیغات خلاق در سطح ملی و بین

 –طبیعی »(؛ در بعد 808/0هوشمندسازی خدمات ارائه شده )

های دفع فاضلاب و آبهای سطحی شاخص« محیطی

( و توجه به 811/0(، مدیریت پسماند کارآمد )847/0)

 –خدماتی »( و در بعد 791/0پاکیزگی سایت گردشگری )

(، 782/0های تنوع بازار و مراکز خرید )شاخص« رفاهی

( و تغییر کاربری بر اساس 741/0تضمین امنیت مسافران )

( مهمترین عواملی هستند که تبریز 539/0نیازهای جدید )

 شود.بعنوان شهر مقصد گردشگری خلاق انتخاب می

 

 گردشگری خلاق شهر تبریز. عناصر متغیرهای درون معادله برای 5جدول 

Sig. t 

ضرایب استاندارد 

 شده
 ضرایب غیراستاندارد

 ابعاد هاعامل

Beta 
اختلاف 

 استاندارد
B 

 های شهریتوسعه تسهیلات جدید زیرساخت .520 .038 861/0 4/873 000/0

ت
ت و تجهیزا

زیرساخ
 

 شبکه پیاده و سواره کارآمد .209 .061 755/0 7/673 000/0

 ایجاد تسهیلات پارکینگ .416 .079 897/0 6/235 000/0

 سیستم حمل و نقل عمومی کارآمد .294 .137 904/0 8/132 000/0

 مبلمان شهری مناسب و کارآمد .324 .071 761/0 4/602 000/0

 محافظت از آثار تاریخی .112 .116 570/0 4/512 000/0

کالبد بنا
 

 های مخروبهنوسازی و مرمت ساختمان .202 .068 631/0 5/414 000/0

 ها و بناهازیباسازی جداره ساختمان .198 .098 806/0 2/619 000/0

 نورپردازی و روشنایی مناسب و مطلوب .697 .078 759/0 4/537 000/0

 شکل هندسی جذاب بناها .419 .038 436/0 4/841 000/0

 ترکیب معماری مدرن و سنتی .872 .055 614/0 6/927 000/0

 گیری ابنیهجهت .428 .098 355/0 4/873 000/0

 هوشمندسازی خدمات ارائه شده .211 .024 808/0 7/673 000/0

فناوری
 

 های نوین خدماتی و رفاهیفناوری .230 .075 924/0 6/235 000/0

 برندسازی مکان .197 .133 432/0 8/132 000/0

 صنایع خلاق .208 .027 749/0 4/602 000/0

 المللیتبلیغات خلاق در سطح ملی و بین .674 .0.97 815/0 4/512 000/0

 گردشگری توجه به پاکیزگی سایت .105 .101 791/0 2/682 000/0

طبیعی 

- 

ط
محی

 ی
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 محیط طبیعی بکر و فضای سبز شهری .271 .055 728/0 6/314 000/0

 دفع فاضلاب و آبهای سطحی .259 .601 847/0 5/719 000/0

 مدیریت پسماند کارآمد .741 .338 811/0 4/521 000/0

 تغییر کاربری بر اساس نیازهای جدید .502 .076 539/0 5/978 000/0

خدماتی 
- 

رفاهی
 

 های ناسازگارجداسازی کاربری .103 .061 219/0 5/294 000/0

 های مناسب و باکیفیتها و مسافرخانههتل .705 062. 461/0 7/651 000/0

 های راهنمایی مسافرانبرپایی دفاتر و دکه .149 236. 188/0 4/622 000/0

 مراکز خریدتنوع بازار و  .230 .039 782/0 4/631 000/0

 تضمین امنیت مسافران .197 .028 741/0 7/961 000/0

 های بومی و محلیاستفاده از نمادها و نشانه .208 .141 518/0 7/558 000/0

 

های مربوط شود که شاخص، مشاهده می3توجه به شکل با 

به ابعاد زیرساخت و تجهیزات شهری، طبیعی و محیطی، 

رفاهی به ترتیب با میانگین  -بنا و خدماتی  فناوری، کالبد

بیشترین « 492/0و  595/0، 745/0، 794/0، 835/0»وزنی 

های زیرساخت اند.تاثیر را بر گردشگری شهر تبریز داشته

گردشگری به نوعی سکوی توسعه گردشگری بوده و نقش 

زیرساختها  زیادی در کسب رضایت گردشگران دارد.

در سیستم جوامع بشری صنایع و چارچوب و مبنایی مؤثر 

نمایند و در فرایند توسعه نقش تعیین گردشگری ایجاد می

کنند زیر ساختارهای همخوان با توسعه کننده بازی می

ها، یکی از فاکتورهای مهم موفقیت در توسعه فعالیت

گردشگری بوده و در صورت فقدان و توسعه نیافتگی باعث 

 شود.دشگری میایجاد مانع در فرایند توسعه گر

 

 
 . میانگین امتیازی ابعاد تاثیرگذار بر گردشگری خلاق شهر تبریز3شکل 

کدام عوامل کالبدی به صورت  -برای پاسخ به سوال دوم 

مستقیم و غیرمستقیم بر گردشگری خلاق شهر تبریز 

و دستیابی به نتایج بهتر از آزمون تحلیل مسیر  -تاثیرگذارند؟ 

ضرایب استخراج شده استفاده شده است. برای این منظور از 

های خام و از روش رگرسیون چند متغیره به شکل معادله

بر اساس نتایج بدست آمده استاندارد بهره گرفته شده است. 

ن باشند، که ایی اعداد مثبت )+( میشود که همهمشاهده می

های آنها خود گویای ارتباط مستقیم میان ابعاد و مولفه

0/835

0/595

0/745
0/794

0/492

0

0/1

0/2

0/3

0/4

0/5

0/6

0/7

0/8

0/9

زیرساخت و 

تجهیزات

کالبد بنا فناوری طبیعی و محیطی خدماتی و رفاهی
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(، 597/0باشد. عوامل تجهیزات و زیرساخت شهری )می

(، حمل و نقل عمومی 603/0تبلیغات خلاقانه شهری )

های نوین ( و فناوری638/0کارآمد شهری و بین شهری )

( دارای ارتباط مستقیم؛ آنچه که در مورد 586/0شهری )

-شده حائز اهمیت است، علاوه بر این که عامل عوامل گفته

های گفته شده در توسعه فعالیت های گردشگری قابل توجه 

است، استفاده جامعه میزبان از این تسهیلات است. بدین 

ها و موارد گفته شده صورت که گرچه برخی از زیرساخت

با هدف توسعه گردشگری ایجاد می شوند، اما مردم ساکن 

ان نیز از این امکانات استفاده کرده و بدین گونه در جامعه میزب

توسعه گردشگری منجر به توسعه فرابخشی در جامعه میزبان 

(، 436/0گردد. عوامل محافظت از آثار تاریخی )می

(، محیط طبیعی بکر و 712/0هوشمندسازی خدمات شهری )

( و تنوع بازار و مراکز 590/0فضای سبز شهری و بین شهری )

( دارای ارتباط غیرمستقیم با گردشگری خلاق 407/0خرید )

باشند. حمل و نقل عمومی کارآمد شهری، شهر تبریز می

علاوه بر راحتی و آسایش گردشگران و مسافران )که تاثیر 

مستقیی بر گردشگری خلاق تبریز دارد( سبب رونق اقتصادی 

ها و و درآمدزایی بخش خصوصی و عمومی پایانه

شود. همچنین عاملی مانند ری میهای مسافربایستگاه

های نوین که جزء جدانشدنی شهرهای خلاق فناوری

باشد، علاوه بر تحقق رفاه مسافران و گردشگران )تاثیر می

جویی در زمان و مستقیم بر گردشگری خلاق(، سبب صرفه

 شود.هزینه )تاثیر غیرمستقیم بر گردشگری خلاق( می

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ی بین عوامل شهر خلاق و گردشگری خلاق بر اساس مدل تحلیل مسیر. رابطه4شکل 

گردشگری 

 خلاق
 شهر خلاق و پایدار

 زیرساخت شهری

 تبلیغات خلاق گردشگری

 هوشمندسازی خدمات شهری

 محیط طبیعی و فضای سبز

 های نوین شهریفناوری

 محافطت از آثار تاریخی

 

 حمل و نقل عمومی 

تنوع بازار و مراکز 

 خرید

407/0 

586/0 

638/0 

590/0 

712/0 

603/0 

436/0 

597/0 

 ارتباط غیرمستقیم ارتباط مستقیم

569/4 
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مهمترین  -با توجه به مطرح کردن سوال سوم مبنی بر 

گردشگری خلاق شهر های کلیدی موثر بر ارتقای پیشران

 MICMACافزار از تحلیل متقاطع و نرم - تبریز کدامند؟

نوع متغیرها با توجه به  استفاده شده است. در این مرحله

اثرگذاری و اثرپذیری بر سایر متغیرها مشخص شده است. 

پس از تعیین قدرت نفوذ یا اثرگذاری و قدرت وابستگی 

توان تمامی عوامل مؤثر بر گردشگری خلاق شهر عوامل، می

های چهارگانه روش ماتریس اثر بریز را در یکی از خوشهت

 6بندی کرد. اولین گروه شامل متغیرهای مستقلمتغیرها طبقه

است که قدرت نفوذ و وابستگی ضعیفی دارند.  )خودمختار(

این متغیرها مستقل هستند و ارتباطات کمی دارند. گروه دوم 

هستند که از قدرت نفوذ ضعیف اما  7متغیرهای وابسته

 8وابستگی بالایی برخوردارند. گروه سوم، متغیرهای پیوندی

هستند که از قدرت نفوذ و وابستگی بالایی برخوردارند. 

گیرد. این گروه چهارم متغیرهای مستقل )کلیدی( را دربرمی

متغیرها دارای قدرت نفوذ بالا و وابستگی پایینی هستند. در 

عاملی  16کارشناسان و خبرگان شهری خواسته شد ادامه از 

که بیشترین تاثیر را بر گردشگری خلاق و موفق شهر تبریز 

دارند را مشخص نمایند. این عوامل توسعه تسهیلات جدید 

(، شبکه پیاده و سواره کارآمد C1های شهری )زیرساخت

(C2( سیستم حمل و نقل عمومی کارآمد ،)C3 ایجاد ،)

(، C5(، محافظت از آثار تاریخی )C4نگ )تسهیلات پارکی

(، ترکیب معماری C6ها و بناها )زیباسازی جداره ساختمان

(، هوشمندسازی خدمات ارائه شده C7مدرن و سنتی )

(C8فناوری ،)( های نوین خدماتی و رفاهیC9 تبلیغات ،)

(، محیط طبیعی بکر C10المللی )خلاق در سطح ملی و بین

(، دفع فاضلاب و آبهای سطحی C11و فضای سبز شهری )

(C12( مدیریت پسماند کارآمد ،)C13 تغییر کاربری بر ،)

(، تنوع بازار و مراکز خرید و C14اساس نیازهای جدید )

( C16های بومی و محلی )( و نشانهC15استفاده از نمادها )

 باشند.می

 

 

 هریمنتخب توسط کارشناسان و خبرگان ش متغیرهای  -6جدول 
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وابستگی
 11 7 11 10 14 5 10 7 8 12 13 11 10 7 7 8 

 

دهد عوامل شبکه پیاده نشان می 5همانگونه که شکل شماره 

هوشمندسازی خدمات ارائه شده (، C2و سواره کارآمد )

(C8فناوری ،)( های نوین خدماتی و رفاهیC9 و تنوع بازار )

 
 

                                                           
6 Variables independent 
7 Dependent variables 

( جزو متغیرهای C15و مراکز خرید و استفاده از نمادها )

کلیدی؛  عوامل قرار گرفته در این بخش دارای بیشترین تاثیر 

بر تحقق گردشگری خلاق را در شهر تبریز دارد. در تبیین 

8 Linkage variables 
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توان گفت که تحقق ته در این بخش میعوامل قرار گرف

خدمات الکترونیک و شهر هوشمند علاوه بر ایجاد الگویی 

نوین در سطح شهر تبریز، دسترسی شهروندان و مدیران را به 

خواسته های یک جامعه شهری توسعه یافته و خلاق و دانش 

کند. عوامل توسعه تسهیلات جدید محور فراهم می

سیستم حمل و نقل عمومی  (،C1های شهری )زیرساخت

المللی (، تبلیغات خلاق در سطح ملی و بینC3کارآمد )

(C10( و مدیریت پسماند کارآمد )C13 جزو متغیرهای )

پیوندی؛ متغیرهای گفته شده نقش متغیر حد واسط را بازی 

توان با تقویت این متغیرها زمینه را برای ارتقای کنند میمی

فراهم کرد. عوامل ایجاد  گردشگری خلاق در شهر تبریز

(، C5(، محافظت از آثار تاریخی )C4تسهیلات پارکینگ )

(، محیط طبیعی بکر و C7ترکیب معماری مدرن و سنتی )

( و دفع فاضلاب و آبهای سطحی C11فضای سبز شهری )

(C12 جزو متغیرهای تاثیرپذیر، عوامل گفته شده در این )

ای کلیدی و هم بخش عواملی هستند که تحت تاثیر متغیره

 گیرند.پیوندی قرار می

(، تغییر C6ها و بناها )و عوامل  زیباسازی جداره ساختمان 

های بومی و ( و نشانهC14کاربری بر اساس نیازهای جدید )

باشند. ( جزو متغیرهای مستقل )خودمختار( میC16محلی )

های عواملی که در این بخش قرار گرفتند نسبت به عامل

لیدی از قدرت تاثیرگذاری کمتری در تحقق پیوندی و ک

 گردشگری خلاق در محدوده مورد مطالعه برخودار هستند

 

 
 بندی عوامل موثر بر گردشگری خلاق شهر تبریز. سطح5شکل 

ها، هر مقصد گردشگری از دو با توجه به تجزیه و تحلیل یافته

عنصر اصلی که اغلب در وابستگی متقابل با یکدیگر قرار 

های جذب و دارند، تشکیل شده است: نخست، مجموعه

دیگری عناصر خدماتی. یک مجموعه جذب شامل هر گونه 

جاذبه گردشگری ارائه شده است که بازدید از آن را برای 

کند. این مفهوم، به یک یا چند جاذبه گر ممکن میگردش

گردد که در گردشگر علاقه ایجاد کرده و او را برای سفر برمی

ها اغلب، نماید. ماهیت تکمیلی جاذببه آنجا تشویق می

دهند، بنابراین جذابیت عمومی هسته را افزایش می

های جذب و مراکز در اکثر موارد از طریق روابط مجموعه

اند و علائق گردشگران را به زایی با یکدیگر در ارتباطافهم

دهند به طوری که تجمع کوچکی از طور موثری افزایش می

تواند به طریق مشابهی در ساختاری خدمات ارائه شده، می

 یابی شود.ها سازمانمراتبی و مطابق با اهمیت جاذبهسلسهله
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  گیرییجهنت. بحث و 6

ی گردشگری خلاق شهر تبریز نقش عوامل متعددی در توسعه

کنند که عوامل کالبدی از مهمترین آنهاست. ایفا می

نظران، عوامل کالبدی را به عوامل عینی و ذهنی تقسیم صاحب

ند و گاه اند. اما این دو مفهوم، بسیار در هم تنیده و مرتبطکرده

اقع عوامل ذهنی مرزهای بین این دو بسیار باریک است. در و

مانند هویت مکان، ادراك زیبایی و لذت بصری، احساس 

امنیت و آرامش، بازتابی از ظاهر بنا، فرم ساختمان، نوع 

معماری و سایر عوامل عینی و بلکه منبعث از آن است. در واقع 

گیری ابعاد ذهنی و های کالبدی، هر یک به شکلویژگی

گرایانه در آنان درونی گردشگران و کسب تجربیات درون

انجامند. این منتهی شده که نهایتا به رضایتمندی گردشگران می

سازد عوامل کالبدی است که شاخصهای ذهنی گردشگر را می

گذاری در سفر ریزی و سیاستها مبنای برنامهو همین شاخص

آورند. البته تأثیر تمامی معیارهای یک گردشگر را فراهم می

های بندیعه یکسان نیست و رتبهعینی و ذهنی مورد مطال

متفاوتی دارند. بنابراین این پژوهش هدف خود را شناسایی 

عواملی قرار داده است که بیشترین تاثیر را بر ارتقای کمی و 

کیفی گردشگری خلاق شهر تبریز دارند. این تحقیق با 

ی تحقیقات مذکور )پیشینه تحقیق( و تحقیقیات صورت گرفته

دارد. برخی از تحقیقات مذکور سعی  هاییدیگر تفاوت

وار( بر گردشگری بر اند تمامی عوامل تاثیرگذار )کلیکرده

محدوده مورد نظر را بررسی کنند، در حالی که این تحقیق 

سعی کرده است به صورت تخصصی بعد کالبدی و فیزیکی 

شهر را بر اساس نظریه شهر خلاق مورد مطالعه قرار دهد. بعنوان 

های بعد کالبدی به صورت تکی بر اساس آزمون مثال شاخص

های شاخصرگرسیون چندمتغیره بررسی شدند. همچنین 

مربوط به ابعاد زیرساخت و تجهیزات شهری، طبیعی و محیطی، 

رفاهی به ترتیب با میانگین وزنی  -فناوری، کالبد بنا و خدماتی 

ا که بیشترین تاثیر ر« 492/0و  595/0، 745/0، 794/0، 835/0»

اند مشخص شدند. بر گردشگری خلاق شهر تبریز داشته

همچنین بر اساس مدل تحلیل مسیر، عوامل تاثیرگذار بر 

گردشگری خلاق شهر تبریز به صورت مستقیم و غیرمستقیم 

عوامل تجهیزات و زیرساخت مشخص گردیدند بعنوان نمونه 

( و تبلیغات خلاقانه شهری با  597/0شهری با ارزش عددی )

( دارای ارتباط مستقیم؛ و عوامل 603/0عددی ) ارزش

( و 436/0محافظت از آثار تاریخی با ارزش عددی )

(، دارای 712/0هوشمندسازی خدمات شهری با ارزش عددی )

و باشند. ارتباط غیرمستقیم با گردشگری خلاق شهر تبریز می

در نهایت با توجه عنوان پژوهش، تمامی عوامل کالبدی موثر 

بندی ی خلاق شهر تبریز به صورت اکتشافی سطحبر گردشگر

های هوشمندسازی خدمات ارائه گردیدند. بعنوان مثال شاخص

های نوین خدماتی و رفاهی جزو متغیرهای شده و فناوری

های شهری، کلیدی؛ عوامل توسعه تسهیلات جدید زیرساخت

سیستم حمل و نقل عمومی کارآمد و تبلیغات خلاق در سطح 

المللی جزو متغیرهای پیوندی؛ عوامل ایجاد ملی و بین

تسهیلات پارکینگ و دفع فاضلاب و آبهای سطحی جزو 

ها و متغیرهای تاثیرپذیر و عوامل زیباسازی جداره ساختمان

بناها و تغییر کاربری بر اساس نیازهای جدید جزو متغیرهای 

مستقل )خودمختار( شناسایی شدند. در خاتمه نیز پیشنهاداتی 

های گردشگری خلاق شهر سازی شاخصدی برای بهینهکاربر

 شود:تبریز ارائه می

 هایی با عنوان گردشگری خلاق برگزاری همایش

جهت آشنایی بهتر مدیران منطقه به خصوص مدیران 

میراث و سازمان شهرداری و تمامی افراد  سازمان

 درگیر در این صنعت؛

 های اطلاعاتی قوی جهتها و وبسایتایجاد سایت 

افزایش اطلاعات عمومی مردم جهان نسبت به 

 قومیت و گویش منطقه؛

 ها بافان بومی و حذف واسطهحمایت مادی از فرش

 در راستای منفعت بالای بومیان؛

 های های محلی، لباسبرگزاری جشنواره گویش

محلی و بومی و همچنین غذاهای محلی در سطح 

 استانی و ملی؛
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 ردشگری با اولویت های گبهبود و ارتقاء زیرساخت

وکار گردشگری و تأکید بر ایجاد اشتغال، کسب

 های طبیعی؛جاذبه

  برای محقق شدن شهر خلاق تبریز لازم است تا

هایی که از ظرفیت پایین و متوسط شاخص

برخوردار هستند را تقویت کرد. بهبود وضعیت 

کالبدی شهر، بالا بردن حس اعتماد اجتماعی، توجه 

ها و جذب آنان، بهبود انشگاهویژه به نخبگان د

وضعیت اقتصادی شهروندان از جمله مواردی است 

تواند در محقق شدن شهر خلاق تبریز نقش که می

 مؤثری داشته باشد؛

 های اجتماعی، افزایش مشارکت تقویت بنیه

شهروندان بویژه )طبقه خلاق( در اداره شهر و 

 9، 8، 7تقویت و اصلاح ساختار کالبدی در مناطق 

 کاملا ضروری و باید در اولویت باشد؛ 10و 

 های خلاقانه که در یک به منظور دستیابی به فعالیت

اند، دستیابی به تعادل در توزیع منابع شهر مستقر شده

باشد. یکی از ناپذیر میو خدمات امری اجتناب

های تجمع قشر خلاق پارك ها و مهمترین محل

ای سبز فضای سبز شهری می باشد. پراکندگی فض

در شهر تبریزحاکی از نامتعادل بودن پراکندگی 

باشد. به فضاهای سبز موجود در سطح شهر می

برخوردارترین منطقه و مناطق  10طوری که منطقه

کم برخوردارترین مناطق هستند و در  7و  6، 5، 3

نهایت اینکه پراکنش نامتعادل در عرصه شهری، 

ناسب ما ضعف سلسله مراتب فضایی، نبود ارتباط م

بین فضای سبز در سطوح گوناگون و کیفیت پایین 

های شهر تبریز استفاده از فضا در محدوده پارك

لذا در جهت ایجاد تعادل در این زمینه  وجود دارد.

 های اساسی برداشته شود؛باید اقدامات و گام

  از نظر زیرساختی و کالبدی مناطقی که دارای

نبود نهادهای محلات تازه ساخت هستند، به دلیل 

های دولتی در وضعیت نامناسبی خدماتی و سازمان

دهد که مناطق ها نشان میقرار دارند و همچنین یافته

به دلیل وجود سازمان و ادارات کل استان  8و  6، 4

مانند استانداری، بنیاد مسکن انقلاب اسلامی، شبکه 

بهداشت و درمان، مراکز دانشگاهی و... دارای 

 هستند؛وضعیت بهتری 

 غرب کشور و تبریز به عنوان بزرگترین شهر شمال

قطب علمی دارای مراکز آموزش عالی و دانشگاهی 

باشد و هر ساله تعداد زیادی نیروی متعدد می

شود؛ التحصیل میمتخصص از این مراکز علمی فارر

گیری از دیدگاهایشان های بهرهدر نتیجه باید زمینه

و حتی بکارگیری این  به عنوان بخشی از طبقه خلاق

نیروهای متخصص در امور اجرایی و 

 های شهر فراهم گردد؛گیریتصمیم

  با توجه به جمعیت بالای شهر تبریز، کمبود فضاهای

های هنری، فرهنگسراها و در هنری مانند کارگاه

سطح شهر مشهود است و ایجاد این فضاها برای 

بویژه ی بروز خلاقیت شهروندان، فراهم کردن زمینه

 رسد؛کودکان، نوجوانان و ضروری به نظر می

  با توجه به ماهیت تاریخی و قدمت بالای تبریز این

های قوی تاریخی، فرهنگی، شهر دارای پتانسیل

باشد، در هنری و ادبی به منظور جذب گردشگر می

المللی های فصلی ملی و بیننتیجه برگزاری جشنواره

بافت( ش دستمانند )جشنواره فرش و تابلو فر

تواند سبب مطرح شدن آن در دنیا و حرکت به می

توان این شهر را سوی ایجاد شهر خلاق باشد و می

به عنوان یک شهر خلاق در زمینه گردشگری و 

 صنایع دستی در سطح جهانی مطرح کرد؛

  توانمند کردن شهروندان و تقویت قدرت اقتصادی

برای امور آنها، به وسیله ایجاد تسهیلات و امکانات 

های بومی گاهاجتماعی و اقتصادی، تجاری، تفریح

های مردم در ها و خواستهو بررسی استفاده از اندیشه

 گیری برای نوسازی و بهسازی؛تصمیم

 های ایجاد همگرایی بین متخصصین جامعه در رشته

مختلف بویژه متخصصین شهری، جهت مدیریت 

مدت اههای کوتمطلوب شهر خلاق و تدوین برنامه

های شهر و بلندمدت در جهت دستیابی به شاخص

 خلاق؛
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های فکر نخبگان های نخبگان و اتاقتشکیل انجمن

هایی به طبقه خلاق مدیریت شهر، اختصاص مکان

جامعه در جهت کمک به حرکت به سمت شهر 

 خلاق.
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